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LOGO
Versión con letra
Preferiblemente usar este logo. 
Los diferentes medios permiten 
una reproducción precisa a 
distintas escalas. 

El área de respeto corresponde 
con el ancho de ES.

Para utilizarlo correctamente el 
logotipo debe respetar no solo 
las proporciones de cada versión 
del mismo, sino también los 
siguientes anchos mínimos.

Tamaño mínimo digital: 80px

Tamaño mínimo impreso: 30mm

80px 30mm
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LOGO 
Versión sin letra
Los diferentes medios permiten 
una reproducción precisa a 
distintas escalas. 

Para utilizarlo correctamente el 
logotipo debe respetar no solo 
las proporciones de cada versión 
del mismo, sino también los 
siguientes anchos mínimos.

Tamaño mínimo digital: 60px

Tamaño mínimo impreso: 24mm
60px 24mm
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HEX: #333333
RGB: 51 51 51
CMYK: 70 60 57 68

COLORES 
Primarios
Estos son los colores primarios que 
definen la identidad visual y se usarán 
en los elementos de diseño más 
importantes.

El uso coherente de estos colores en 
todos los materiales de comunicación 
es fundamental para construir un 
reconocimiento de marca sólido y 
consistente.

HEX: #289530
RGB: 40 149 48
CMYK: 98 9 100 2
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HEX: #18914d
RGB: 24 145 77
CMYK: 100 12 95 2

HEX: #008c8a a #00a539
RGB: 0 140 138 a 0 165 57 
CMYK: 99 18 52 5 a 100 0 100 0

HEX: #666666 
RGB: 102 102 102
CMYK: 56 46 45 33

HEX: #0e4584
RGB: 14 69 132
CMYK: 100 75 27 11

HEX: #015c5b
RGB: 1 92 91
CMYK: 100 34 57 36

HEX: #00c87e
RGB: 0 200 126
CMYK: 91 0 71 0

HEX: #259b90
RGB: 37 155 144
CMYK: 95 10 54 1

HEX: #6ace96
RGB: 106 206 150
CMYK: 73 0 58 0

COLORES 
Secundarios
Sirven como recursos adicionales 
para crear una paleta de colores 
complementaria a la principal.

Su aplicación debe mantener la 
coherencia visual y la armonía con 
el resto de la marca.
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USOS CORRECTOS
Se recomienda siempre el uso de la versión 
a color. En caso de no ser posible, utilice el 
logotipo que consiga más contraste con el 
color de fondo.

Al usar el logotipo blanco sobre imágenes, 
le sugerimos aplicar una capa negra del 
10% sobre la imagen.
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USOS 
INCORRECTOS
Respete las proporciones y la integridad 
del logotipo y sus variaciones. No recorte, 
modifique la transparencia ni cambie el 
color del logotipo ni de sus variaciones.

No utilice sombras paralelas ni efectos, 
ni delinee ni recree el logotipo con otras 
tipografías.

eses
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TIPOGRAFÍA
Open Sans es la tipografía principal para 
toda la comunicación de la marca. Ha sido 
seleccionada por su legibilidad excepcional, 
su diseño humanista y su estética limpia.

Usos y aplicaciones
Se deberá utilizar Open Sans en todos los 
canales de comunicación, tanto digitales 
como impresos. 

Usos en titulares, encabezados o 
subtítulos
Open Sans Bold o ExtraBold

Uso en cuerpo de texto
Para párrafos, descripciones y cualquier 
texto continuo, se utilizará Open Sans 
Regular o Light.

Light|Regular|Bold|Extrabold

ABCDEFGHIJKLMNÑOP
QRSTUVWZYZ

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz

1234567890

Open Sans



Más información gbif.es/logo-e-identidad-grafica/

https://gbif.es/logo-e-identidad-grafica/

